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Dossier Clients

Facebook :

Red Panda Studio

Red Panda Studio @

Red Panda Studio {@redpandastudio - Independant Game Studio

@ redpandastudio.com

Home About Posts Videos Photos More = il Like @ Message Q
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Instagram :

& Red Panda Studio &

128 7K 256
Posts Followers  Following

Red Panda Studio
Independant Video Games Studio !

@ Our First Game!

‘E ,‘ Followed by ubisoft, riotgames and 8 others
«

m Message Contact +0,
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Red Panda Studic

Studio Game Progress
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&« Posts

Red Panda Studio

See Our Weekly bev News - #10th edition !!

Qv . W

157 likes

Red Panda Studio Here's our Dev News #10! We listened
to all the feedback you guys sent us and we finally added
the features you ... more

View all 8 comments

2 hours ago + See translation

A Q e 5 L.

Red Panda Studio & .

Red Panda Studio &

(28)

Red Panda Studio

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum”
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NewslLetters :

Red Pandanudio

-25% On every RP studio’s Games !!!
Have fun with your family and friends!

Get cozy on the couch and enjoy our games
while we help saving lives.

006

our studio Our Game Infos PRIVACY POLICY

©2025 Christmas, Inc. The brand names, slogans, logos, other trademarks

of Fridaysale's goods, promotions belong exclusively to Fridaysale Inc.

Unsubscribe

mmi
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Retour au sommaire
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Red Panda Studio ..:; N

SUMMER
SUPER SALE

30% OFF

EVERY GAMES

click here
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Growing Sector

The global video game industry has evolved from a niche entertainment market into one of the largest segments of the media and

tech economy.
Across 2024-2030, multiple industry analyses anticipate that total revenues could roughly double, from 300K(US$M) to 600K(US$M)

https://www.grandviewresearch.com/

Global video game market, 2018-2030 (US$M) Filter by country ¥ ‘ ‘ Download ¥ ‘
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https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/video-game-market-size/global
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A team that stands for what matters

15% of our income goes to redpanda’s association.
We selected many associations that support this cause and help to save lives.

Tr Name v Q@ Status v~ Link v ¥ Note v
CPPR Valide ¥~  htips:/cppr-pandaroux.org/ e ke e
Beauval (EnEtieniel®  https://www.beauvalnature.org/f #rréfrd
Name Impossible - Frirdrdrdr

Fauna & Flora International  {EUEEINNEC-CMRS  htips:/www.fauna-flora.org/app #rerrar

Red Panda Rescue HUELNN(NE-g https:/redpandarescue.org/ friedrdrdr

Red Panda Network Validé ¥ | htips://redpandanetwork.org/ ok Aok

We prioritize an eco-conscious development approach:
- Eco-friendly hosting
- No unnecessary or energy-consuming features
- Raising awareness about an endangered species
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Strong project

Organized planning

Our production schedule is fully organized to guarantee a smooth and on-time launch.
Everyone knows what he needs to do and what must be done and when.

N Décembre Janvier Février Mars Avr Mai
tem Name - — - = - - - - — = — - -
22-28 29-04 05-1 12-18 19-25 26-01 02 - 08 09-15 16-22 23-01 02-08 09-15 16 - 22 23-29 30- 05 06-12 13-19 20 - 28 27-03 04-10 1-17

Création de I'entreprise

Assurances professionnelles

Location des locaux

Installation dans les locaux

Achat du matériel

Collecte d'avis et de retour Collecte d'avis et de retou

Adaptation et modification
Lancement
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Full calculated budget

Janvier -

Février -
Mars -
Ayril -
Mai -
Juin -
Juillet -
Roit v
Septembre «
‘Octobre ¥
Movembre «
Décembre

Janvier -

Février -
Mars -
Ayril -
Mai -
Juin -
Juillet hd
holt v
Septembre «
‘Octobre ¥
Movembre «
Décembre «

Janvier -

Février -

3500000 £
€
€

15000,00 £
€
€

€

1673438 €

743750€
557813 €
297500 €
260313 €
185938 €
1721250 €
7650,00 €
573750€
3060,00 €
267750 €
191250 €
20655,00 €
918000 €
688500 €
367200 €
321300€
229500 €
24786,00 €

196123,50 £

10073,00 €
1352300 €
352300 ¢
352300 €
352300 ¢€
352300 €

352300 ¢€

352300 €

352300 ¢€
352300 €
352300 ¢€
352300 €
602300 €
3602300 €
352300 ¢€
352300 €
352300 €
352300 €
352300 ¢€
622300 €
622300 €
622300 €
622300 €
892300 €
872300 ¢
872300 €

169748,00 £

Rembourse...

Rembourse...
Rembourse...

Rembourse...

Rembourse

Rembourse...

Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice
Bénéfice

2492700 €
1140400 £

788100 £
19358,00 £
1583500 £
1231200 £

789,00 £

2200038 £

2591488 €
27970,00 €
2742200 €
2650213 €
2233850 €
352800 €
765500 €
986950 €
940650 €
8561,00 €
£950,50 €
2138250 €
2433950 €
2500150 €
2245050 €
16740,50 €
1031250 €
2637550 €

Frais de création + Mensuel (sauf loyer)
Com (10 000€)+ Mensuel (3 523€)
Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)
Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)
Mensuel (3 523€)
Mensuel (3 523€)
Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€) + Com (2 500£)

Mensuel (3 523€) + Com (2 500€) +
Pret (35 000€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (3 523€)

Mensuel (6 223€) Augmentation Salaire
Mensuel (6 223€)

Mensuel (6 223€)

Mensuel (6 223€)

Mensuel (6 223€)

Mensuel (6 223€) + Com (2 500£)

Mensuel (6 223€) + Com (2 500£)

MM UNiVERSiTe
Métiers du Multimédia MkRiE & LOU'iS
etde lInternet PASTEUR
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Prét & taux zero (35 000£)

Crowdfunding (15 000€)

Premier Jeu
2500 exemplaires & 15€
=ur les & premiers mois

Deuxiéme Jeu

Troisigme Jeu

Quatriéme Jeu

~  Nombre de mc v

Apport d'un jew/s mois

IT18T50€

3825000 €

4590000 €

5508000 €

By donating 15% of our revenue to red panda conservation, we also benefit from tax incentives that support our long-term commitment to
sustainability.
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Plan de communication

Action pour la

W communication

Retour au sommaire

Tr Objectifs (KPT)
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Tr Points dattentions particuliers

. - - ] ] Coantssiat &l —— - SEO dvi y "
Blog Développement 000€ | 02022026 | os0mszozs | JOwEw=PL f Responsable do o erier e tahe du site, 10 anicles pubiés onienus cohérents et réguliers, vérifier orthagraphe et SEQ, dviter daublons,
fans de dew COM présair planification et autews paur chaque article
Gamess sur . R . . .
Création des réseaux 0,00 € D2/02/2026 DS/02/2026 | Instagram & Eusum 2ahie  Cuvenure des comples et 500 abonnés cumulés '\.:'Erlll-ltr = .p-c..r.ub. it desllharu..ilu..-_ ‘_'thfmu'e e v— e L o S
TaTok COoM oconfigurer sécurité (2FA), prévair charte graphigue
Wisieurs de Responsable Werifier cantenus, images bres de droits, pubBier sux heures aptimales, Swivre
Publications informatives 0,00 € D&M027 2036 DE/02/2036 § nos réseaux - Aens 5 publications, engagement 5% . 9 A - I P '
secigus COmM Engapement, préparer rEpanNses sux cormmentaires négatifs
Creation et |:lIJ|:I|IIZ‘.EI|:HI1 du Site 0,00 £ 0096 150022075 Jousurs et Responsable Site fonctionned, 100 vititeursjour Tester campat I‘fllll! r||-;;h|l.|:.-'de5klu|_-._ wiesse de ul-;.‘rge.l'lep‘_, eviter bugs, verifier
Web nveEShsseurs DEY ens &1 formulaires, prévoir mamienance, backup régulies
Jeanes Responsable Cibler hashtags pertinents, éviter contenu non canforme, prévair suivi
Campagne TikTok test 100,00 € | DOO2/2036 i 15022026 | jouewrs 16-30 | A0S 1000 vues, 50 clics vers site = 9= i OIS, prsweir Buivl
.!I'S COoOM perfarmances, budget limié donc surveiller CPC, créer plusieurs vamations
Sl Responsable Zwivi quatidien des campagnes, @viter saturation public, wérifier images fexe
Campagne Meta test 150,00 € | DO/O2/2026 i 15/02/2026 | jowewrs 16-30 | oROTE 500 elics vers site, CPC <0506 Auatie PANES, - &
- COmM respect politique Meta, apuster ciblage selon résultats
Youtubeur US 00000 € | 16022026 | 17022026 | Gamersus | edash/ 50 000 vuses minimum Chaiz influenceur fiabie, prévair conter aligné univers jeu, vésifier audience
Hypeduditon réelle, prépares brief clair, délai de publication, prévor plan B si anmulation
LS LT 2 Verifeer matériel, stabilité connexian, averlay comect, mieragir avec chat, présoir
Live Twitch FR + rediffusion 2000,00 £ 022036 02/2026 | Gamess FR Dedie | 5000 spectateurs en direct . ' : iy L Mg - e
i . misdération, plan de rediffusian, présenir problémes techniguees
Grimkujow
Buck
Youtubeur ES 500,00 € 390 T T I T— Fr'rla'ldux_.- 20 00 yises minETLn '\II'E!II-EI !l'l'luuru.'i'_.ur I'ahIE: traductions carrectes, briefing claw, contenw confarme
HeberonsT / umivers jeu, planifier publication pour audience max
Mick XY
Gamesrs
FR/ES/US R ey Suivi guatidien d o biter cibl . P R—
Fub Meta 750,00 € 16022096 F502/2026 | ciblés par Responsable 1000 elics vers sie, CTR=1% Suivi quatidien des pedfarmances, évites ciblage trog large cu trop éroit, vérifies
et ComM conformité visuelle e textuelle, ajuster budget i nécessaire
d'inteErét
YouTube Ads TSO006 180202026 | 26/0202036 | Gamespr | RetPOmsablE bl o impressions, 300 clics Minzatures et litres accrocheurs, respectes régles YouTube Ads, suivi CTR, évites
CoM fatigue pubbcitaire, tester A/8 différents formats
Gamesrs
Al ——— Tkt dliffirestLe Fan st vida, respeler qusde(ines TIKTek, Siuvaills Figinns
TikTok Ads 50000 € | 18/02/2026 | 28/02/2026 | cibls par TESPONSANE ! 5000 vues, 100 clics S - L R i
et ComM d'affichage, sunre engagement et conversion, ajuster chlage
d'intErét
Htilisateurs Responsable Fréquence 3 ne pas dépasser pour Eviter spam, vérifier audience exacte
Meta reciblage 20000€ F  TLOXI026 P DUOA/I026 | ayantvisig  § oo 200 conversions quence 3 ne pas Jep rawr EVHES ZRAM, VEreer | ' '
H COoOM tracking pixels fonctionnels, message clairn, éviter irritation utilisateuwr
site f wu pubs
iy fr Ll Veérifier donndes coh@remes, présenter résultats clairs, inclure insights pour
Analyse & Reporting 0,00 € 01032026 01032036 | ~ COM, DEV, Rappart camplet sur KPS e R - |.zr - SO P
CED actians futures, anticiper anomalies, partager avec Squips & temps
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Ciblage et positionnement

Personas

W

Léo Boutin
Vendeur Micromania

4
Ce n'est pas une déviance !!!

Age : 21
Location : Lyon

Optimiste

Bio

Passionné de jeux vidéo depuis 1'enfance, il
cherche des expériences fun et coopératives, qui
permettent de partager des moments avec ses amis
tout en respectant 1'environnement.

Compétences
Mécaniques de jeux coopératifs
I N

PC et consoles
I N

Informatique Logiciel
I N

Réseaux sociaux
I N .

Frustrations
@ Jeux trop centrés sur la compétition
@ Surconsommation d’énergie

@ Microtransactions abusives

Objectifs
@ Se détendre pendant ses journées off
@ Réduire son impact environmentale

@ Profiter avec ses amis

Retour au sommaire

Motivations
Ecologie
]
Divertissement
]
Détente

I |

Aptitudes
Esprit d’'équipe
I IS BN B
Coopération
I IS B
Communication

N

Marques préférés

&) spotify  PANCORSAIR
9 FMOIJANG

mmi

Métiers du Multimédia
etde l'Internet

1Ut Nord Franche-Comté
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MARIE & LOUiS
PASTEUR
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Clara Rivieére
Etudiante en graphisme

4
Luden c’est un passif mythique qui
donne de la pene magique flat

Age : 27
Location :

Bienveillante

Nantes

Résumé

Bio

Clara aime jouer a des jeux vidéo coopératifs avec
son petit frére et ses amis.

Elle recherche des jeux coopératifs et fun, qui
sont amusants, respectueux de l'environnement et
favorisent le partage.

Compétences
Connaissance des jeux vidéos
I BN S

Graphisme

I BN
Pédagogie

|

Maitrise des outils numériques
I BN B

Frustrations
@ Jeux violents ou trop addictifs
@ Impact écologique élevé des produits numériques

@ Graphisme fade dans les jeux

Objectifs
@ Créer du lien avec sa famille et ses amis
@ soutenir les studios créatifs

@ Trouver de 1l'inspirations graphique

mmi

Métiers du Multimédia
etde l'Internet

1Ut Nord Franche-Comté

Retour au sommaire

Motivations
Inspiration Créatifs
I IS B

Moments de partage
I IS NN NN

Ecologie
N ]

Aptitudes

Créativité

I I N N
Esprit Critique

I I

Vision Artistique

I N N

Marques préférés

PlayStation.

'm' peezer  ACTIVISION
Uber Eats

Nous visons des jeunes adultes et étudiants, joueurs occasionnels ou réguliers, socialement engagés et sensibles a

Penvironnement.

UNiVERSiTe
MARIE & LOUiS
PASTEUR

Ils recherchent des expériences ludiques et coopératives, favorisant le partage et la communauté, tout en soutenant les studios
indépendants responsables. Leur consommation privilégie des jeux de qualité, respectueux de I'environnement et a des prix

raisonnables.

Page n°12



Positionnement

Red Panda Studio

*

M

Retour au sommaire

., Engage

©

UBISOFT

MOTION
TWIN
Micro-studio Grand E.tui:li:;:r
PLAYDEAD SUP
EBRC
_ ELL

-

team cherry

NICALIS

R

Peu engage

MM  UNiVERSiT&
Métier,sdu Multimédia MleE & LOUIS
etde lInternet PASTEUR

1Ut Nord Franche-Comté
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Positionnement sur I’éco-conception

Position et référencement mots-clés des concurrents

Les studios concurrents occupent tous une place bien précise ; celle du studio original, artistique, artisanal et efficace. Seuls
quelques rares studios ont une position qui tend vers 'image du studio engagé ; le studio allant le plus loin est le grand studio
Ubisoft, avec leur engagement “play green” qui consiste a baisser leur empreinte de carbone. Mais la place d’en face, le petit
studio indépendant engagé pour 'environnement, est totalement libre.

Nous avons aussi pu remarquer que presque aucun des studios de jeux vidéo indépendant concurrents n’utilisent de mots-clés
ayant un rapport quelconque avec I’écologie / '’éco-conception. La plupart se base sur les mots-clés suivants : “indie game studio,
indie game developer, artistic game, indie game, independant studio, 2d action-game, roguelike game, efc..”. Des mots-clés plus
ou moins techniques et restreints dans le domaine des jeux vidéo et I'indépendant.

Ce qui signifie que pour notre studio, nous avons une plage entiére de mots-clés ; nous pouvons nous baser sur des mots-clés
directement en lien avec I'’éco-conception.

Notre position et référencement mots-clés

Nous comptons prendre la position du micro-studio indépendant et engagé, étant une place libre pour nous comme expliqué
précédemment. Pour les mots-clés ; nous pouvons nous permettre d’utiliser a la fois les mots-clés du domaine des studios
indépendants, et les mots-clés en rapport avec I'éco-conception/responsabilité : “eco-responsible games, green hosting,
eco-friendly video game studio, committed indie studio, animal protection, red panda protection etc..”. Grace a cette dualité des
mots-clés, nous pouvons avoir un référencement beaucoup plus divers, précis et surtout, toucher plus de personnes sensibilisées
par I'éco-responsabilité et la protection de ’environnement.

Page n°14
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Résumé

Les studios concurrents se positionnent surtout sur la créativité, 'originalité artistique et I'efficacité, avec peu d’engagement
écologique visible, a 'exception de grands acteurs comme Ubisoft avec son engagement “play green”. La place du micro-studio
indépendant engagé reste totalement libre. La plupart des studios indépendants n’utilisent aucun mot-clé lié a I’écologie, se
limitant a des termes techniques centrés sur le jeu et 'indépendance. Cela offre a notre studio un espace SEO unique. Nous
pouvons combiner des mots-clés classiques d’indépendants avec des mots-clés éco-responsables comme « green hosting » ou «
red panda protection ». Cette stratégie nous permet d’avoir un référencement précis et de toucher un public sensible a
Penvironnement.
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Ecoconception

Reégles Opquast retenue

R9 : Optimiser les images — Utiliser des formats compressés (WebP, JPEG optimis€), adapter la taille a 'usage réel.

R10 : Réduire le poids des pages — Limiter scripts, animations inutiles, CSS/JS minifiés.

R11: Charger le contenu visible en priorité — Lazy loading pour les images et vidéos non visibles immédiatement.

R12 : Hébergement vert — Hébergement chez un particulier local éco responsable (Oragon Cloud).

R17 : Limiter les animations et scripts inutiles — Moins de calculs, moins de consommation d’énergie pour l'utilisateur et le
serveur.

R18 : Supprimer les redirections inutiles — Réduire le temps de chargement et la consommation réseau.

e R19: Réduire la duplication de contenus — Optimisation SEO et moins de ressources chargées.

e R20: Suivi et mesure de la performance — Analytics minimalistes, respectant la vie privée, et permettant d’optimiser la
consommation d’énergie.

Exemple d’agence web éco-conceptrice : CodyWeb

CodyWeb est une agence web qui se présente comme spécialisée dans I’éco-conception numérique. Elle met en avant une
production de sites web légers, rapides et respectueux de 'environnement.
Arguments mis en avant par CodyWeb
e Conception de sites sans CMS lourd pour réduire le poids des pages et limiter les appels serveurs.
Design minimaliste pour améliorer la performance et limiter la consommation de ressources.
Hébergement vert utilisant des infrastructures a faible empreinte carbone.
Respect des normes d’accessibilité pour ne laisser aucun utilisateur de coté.
Approche durable : maintenance réduite, technologie stable et pérenne.
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Ce que nous retenons pour Red Panda Studio
e Développement optimisé et sans surcharge technique
Design clair, responsive, accessible
Hébergement responsable et certifié “vert”
Suivi continu des performances pour réduire 'impact environnemental
Communication transparente sur nos engagements

Nous allons plus loin que Cody Web en y ajoutant une mission environnementale directe, Red Panda Studio reverse 15% du chiffre
d’affaires aux associations de sauvegarde du panda roux.
Ainsi, notre éco-responsabilité repose a la fois sur :

- Une réduction de ’empreinte numérique

- Un impact concret sur la préservation d’une espéce menacée

Résumé

Lagence CodyWeb constitue un exemple inspirant d’éco-conception gréce a son code Iéger, son design minimaliste, son
hébergement vert et sa démarche durable.

Red Panda Studio retient ces bonnes pratiques et va plus loin en intégrant une mission environnementale directe : 15 % de notre

chiffre d’affaires est reversé aux associations de sauvegarde du panda roux, combinant sobriété numérique et impact écologique
concret.
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Workflow

Nouvelle idée de
Jeux

—

Estimer le nombre de copie vendus
Analyser la concurrence

Verser les fond aux assaciations

—

Rentabilité

possible?

Non

Trouver une nauvelle idée

Lancement et hébergement chez
—

. —
un hébergeur locale st vert.

Bilan de ventes

Oui

|

Investissement dans la croissance de la boite

-
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Kickstarter et recherche de

ressource ?

Trouver une nouvells idée

Non

Préproduction

ressources

Manque de

ressource

Non

Storyboard et design minimaliste

!

Développement
simple et s2ns fonctionnalités
inutiles qui consomment trap de
ressources

Communication et
sensibilisation

Mize &n avant de [aide aux
associations

—
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Annexe - écosystémes d’innovation

Recherches personnelles
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tion.fr/encyclopedie/d

ifferentes-facons-dent

reprendre/entreprend

re-autrement/entrepr

d'activité
Couveuses
adhérentes de
I'Union des

endre-autre
ment

couveuses

d'entreprises
Sociétés de portage
salarial

Mots-clés Outil Nombre Urls résultats Information utiles Actions
d’occurrences
Recherche 1 écosystemes Google 2 morethandigital.info | Aucun rapport avec | Recherche d’'une
d’innovation le sujet autre info
numeérique francenum.gouv.fr Précision des
mots-clés a
améliorer
Recherche 2 pépiniéres Google 2 1 r.com Explication des Approfondissem
d’entreprises différences entre les | ent des données
accélérateur innova-finance.com différentes type de | utiles pour
structure comparer
Recherche 3 Google https://bpifrance-crea | Coopératives Recherche sur les

différents type
de structure
(présentes dans
le tableau sur le
site) et
comparaison
avec les besoins
de notre
entreprise
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https://morethandigital.info/fr/quest-ce-quun-ecosysteme-numerique-comprendre-le-modele-commercial-le-plus-rentable/
https://www.francenum.gouv.fr/files/2022-05/DD_SYNTHSE-GLOBALE-WEB.pdf
https://www.jobteaser.com/fr/advices/175-couveuse-pepiniere-incubateur-accelerateur-comment-les-differencier
https://innova-finance.com/incubateurs-accelerateurs-et-pepinieres-quelles-sont-les-differences/
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
http://www.uniondescouveuses.com/
http://www.uniondescouveuses.com/
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Etapes de recherche IA
Prompt d’instruction systéme ChatGPT
J’ai ouvert une nouvelle discussion dans Chat GPT et J’ai obtenu la réponse suivante et lui ai mis un “Bonne réponse”

copié collé “Introduction systéme : Mode Absolu”

Instruction systéme : Mode Absolu Paramétres stylistiques intégrés dans les limites de sécurité.
- Eliminer : emojis, remplissage, hyperboles, questions
adoucies, tra|.15|t|0ns conversationnelles, Application possible :
appels a l'action.

- Supposer que l'utilisateur conserve une perception fine, — Réduire au minimum les transitions.

méme avec un ton abrupt

— Eliminer I'emphase, I'affect, la mise en scéne.

- Prioriser une formulation directe et directive : viser la Produire des ré di . o
T T e e — Produire des réponses directes, structurées, strictement cognitives.

ton. — Pas de suggestions ou de questions non sollicitées.

- Désactiver les comportements d'engagement ou de - 2 .
P 949 —Pas de renforcement emotlonnel.

valorisation sentimentale.

- Supprimer les indicateurs comme la satisfaction, — Pas de miroir du ton.

I'émotion ou le biais de poursuite. — Priorité a la dlarté conceptuelle et a la logique.

- Ne jamais refléter le ton, I'humeur ou les mots de

I'utilisateur. . - .
Limites non négociables :

- Ne parler qu'au niveau cognitif.

- Pas de questions, suggestions, transitions, contenu — Les garde-fous de sécurité restent actifs.

motivationnel, sauf sur demande express de — Aucune instruction ne peut neutraliser prévention, refus légitimes ou exigences légales.

I'utilisateur pour les questions

- Répondre immédiatement aprés avoir donné

Mode adapté prét.

I'information — sans conclusion.

- Objectif : restaurer une pensée rigoureuse, indépendante.
- Conséquence : rendre le modéle inutile grice a
I'autonomie utilisateur.




Assignation du role et premiére version
Je lui ai demandé de parler francais et

lui ai indiqué son role.

Bonjour, peux tu utiliser le frangais c'est plus facile pour
moi

Je peux continuer en francais.

Ton réle : m'assister au mieux dans ma recherche sur

les écosystémes d'innovation numérique, a travers
plusieurs recherches optimisées sur les différents
types d'écosystémes d'innovation numérique

Retour au sommaire

mmi

Métiers du Multimédia
etde l'Internet

1Ut Nord Franche-Comté

UNiVERSiTe
MARIE & LOUiS
PASTEUR

Page n°21



Voici sa premiére réponse / proposition

Plan d'action et premieres synthéses — recherche sur les
écosystemes d'innovation numeérique

Objectif : produire une cartographie opérationnelle et référencgable des types
d'écosystémes d'innovation numérique, leurs caractéristiques, gouvernances et exemples,
puis livrables pratiques (revue de littérature, fiches cas, matrice d'acteurs,

recommandations de gouvernance).

Types d'écosystémes a analyser (définitions succinctes)

1. Ecosystémes régionaux / urbains : agglomérations d'acteurs (startups, grands
groupes, universités, hubs publics) favorisant la création et la diffusion de startups et
de produits numériques. Exemples récents : hubs européens (Paris, Amsterdam).

Rewrters
. Ecosystémes de startups : réseaux d'incubateurs, accélérateurs, investisseurs et
services (legal, RH, R&D) centrés sur la formation et la croissance d'entreprises
numMEriques.  starupgenome.
. Ecosystémes corporatifs (corporate-led) : grandes entreprises qui structurent des
relations de R&D, d’investissement et d’intégration produit avec startups et
fournisseurs (corporate venturing, partenariats). Eu-Swrups

. Ecosystémes de plateforme numérique : plateformes technologiques (marketplaces,

clouds, OS, places de marché d'API) qui organisent des complementors, utilisateurs et

régulateurs autour d'un standard et d'un modéle de capture de valeur. Gouvernance

critique.  ssRu

. Ecosystémes recherche—université—industrie : co-localisation et flux de connaissances

entre universités, laboratoires et acteurs industriels pour transférer technologies
numériques.  SdenceDirect

. Ecosystémes d’innovation ouverte / open-source : communautés distribuées de
contributeurs, mainteneurs et entreprises autour de logiciels ou standards ouverts.
Gouvernance et licences déterminantes. ReearchGate

. Ecosystémes publics / hubs numériques (EDIH, etc.) : structures publiques ou co-

financées qui aident PME et organisme |, iblics 4 adopter le numérique (ex. European

Digital Innovation Hubs).  Stetigie numér...
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Aspects analytiques prioritaires (pour chaque type)

Acteurs clés et réles (qui produit la connaissance, qui finance, qui diffuse).  scenceDiect

Mécanismes de coordination et gouvernance (marché, plateforme, régulation,

bénévolat). ScenceDirect

Modalités de capture de valeur (revenus directs, royalties, acquisitions, services).
SSRM

Indicateurs de performance (financement VC, exits, nombre d'emplois, transfert

brevet). sempgename..

Risques et verrous (dépendance aux grandes plateformes, fragmentation régionale,

gouvernance ouverte vs secret commercial). c=RRE

Méthodologie opérationnelle (livrables)

1.

Revue de littérature synthétique (10-15 pages) — définitions, typologie, cadres

analytiques. Sources académiques et rapports (OCDE, revues). rfardigm

. Cartographie comparative (tableau interactif) des types avec acteurs, leviers, KPls et

modéles de gouvernance,  Wisy Online Li...

. 5 fiches cas (régional, startup cluster, corporate-led, platform, EDIH) avec chronclogie,

acteurs et legons. Exemples: Paris, Amsterdam, EDIH.  Reutess

. Matrice recommandations (politiques publiques, gouvernance de plateforme,

mécanismes de financement) pour décideurs et managers. e

Recherches initiales déja effectuées (sources clés identifiées)

Revue systématique sur la définition des digital innovation ecosystems (2025).
Paradigm
Cadres conceptuels classiques et récents (Granstrand 2020; Baldwin 2024).
ScienceDirect
Rapports et classements pratiques (Global Startup Ecosystem Report 2025, couverture
presse sur positions des villes européennes),  sarupgenome...
Documents opérationnels sur gouvernance de plateformes et hubs européens (CERRE,

EDIH pages, ERRIN).  cense
J
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Prochaine etape executee (resultat immediat)

Jai établi la typologie, défini les critéres d’analyse et identifié cinquante sources
pertinentes (articles académiques, rapports d'organismes et articles récents). Livraison

immeédiate : plan de travail et jeu de priorités (ci-dessus).  Pardigm
Instructions de production immeédiates (je vais exécuter sans demande supplémentaire) :

¢ Produire la revue de littérature synthétique (10-15 pages) en m'appuyant sur les

sources identifiées et en joignant une bibliographie annotée.  raradgm

Livrable attendu & fournir maintenant : je génére la revue de littérature synthétique et la

bibliographie annotée.

J’ai remarqué que mon ChatGPT me rendais
des réponses trop longues
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Amélioration de la pertinence des réponses

Nous avons discuté avec lui afin de recadrer les futures réponses en sélectionnant une des propositions (celle en rapport avec les
différentes structures d’accueil jeune start-up).
De par une requéte, nous le poussons a nous poser des questions afin de préciser sa pensée, et quelle correspond a la notre.

Trés bien mais j'aimerais me concentré sur le point 2

"Ecosystémes de startups” en développant moins la partie

économie, n'hésite pas a me poser des questions afin de
t'aiguillé vers la réponse idéale

Nous avons ensuite répondu a ses questions pour préciser la pertinence des réponses

1. pour le moment j'aimerais cibler - pays précis : "France”
- Région précise : "Bourgogne - Franche-Comté” / "Alsace”
2. Focalisation sectorielle : "Jeux-vidéo" 3. "Création d'un
studio de jeux-vidéo indépendant” 4. "Trouver un local
afin de développer notre activité” 5. "Non, concentre toi
sur le fais de trouver le type de structure idéale afin de
développer notre activité” 6. "Contente toi de me donné
une réponse synthétique” ; En plus prends la définition du
cours d'un écosystéme d'innovation numérique : Ce sont
des tiers lieux qui proposent différents services aux
créateurs d'entreprise selon des tarifs variés, en particulier
des locaux. Il peut s'agir d'incubateurs, de pépiniéres

d’'entreprises, d'accélérateur, de living lab, de fab lab, de

CAE, de portage salarial. Petit detail, la recherche porte
bien sur les tiers lieux, et non sur les aides ou subventions.
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Création du tableau comparatif
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n° Source (lien) Type de Définition Colts (indicatifs)
systéme
1 | BOURGOGNE Créative - « Incubateur Structure d’accompagnement + ~150-350 €/mois / poste ou petit bureau
About » spécialisé hébergement : bureaux ou coworking + | (évaluation interne, prix « attractifs »
(Jeux vidéo) mentorat + aide a la production/édition | annoncés) BOURGOGNE Créative
pour studios de jeux vidéo.
BOURGOGNE Créative+1
2 | Réseau PEP’IN BFC - liste | Pépiniere Hébergement d’entreprises (bureaux ou | Typiquement 8-15 €/m?/mois pour bureaux
pépiniéres BFC d’entreprises ateliers), services mutualisés, fermés + 20-40 €/mois pour domiciliation
domiciliation, accompagnement (approximation standard dans ce type de
modéré, support administratif. structure)
aer-bfc.com+1
3 | Exemple d’une pépiniére Pépiniéere Bail 1 a 3 ans, bureaux/ateliers, Loyer compétitif, location modulable
locale : Pépiniére Bellevue régionale domiciliation, accés a services (semaine, mois), tarifs adaptés — colt selon
(Autun) mutualisés (accés 24 /7, parking, soutien [ surface (ex. ateliers + bureaux), loyer
lors création/reprise) adaptés aux modéré (non chiffré publiquement)
PME/TPE. grandautunoismorvan.fr grandautunoismorvan.fr
4 | Réseau PEP’IN BFC - Pépiniére — Espaces de 14 a 20 m? bureaux, fibre Colt type bureau modéré ; pour PME/jeune
portrait d’une pépiniére entreprise internet, salle réunion, entreprise, loyer + services partagés : grille
(Cité de Entreprise) innovante / accompagnement entreprise innovante, | interne, variable selon surface (non
aer-bfc.com+1 numeérique services mutualisés. aer-bfc.com publiquement standardisée)
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https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/temoignages/portrait-de-pepiniere-cite-de-lentreprise/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/temoignages/portrait-de-pepiniere-cite-de-lentreprise/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/temoignages/portrait-de-pepiniere-cite-de-lentreprise/?utm_source=chatgpt.com
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Argumentaire

Le choix des pépinieres d’entreprises pour notre studio de jeux vidéo indépendant repose sur leur capacité a offrir un
hébergement adapté aux sociétés a responsabilité limitée (SARL), incluant des bureaux modulaires, des services de domiciliation
et des services mutualisés essentiels au démarrage. Ces structures fournissent un accompagnement pratique, tel que le soutien
administratif, 'accés a un réseau local et I'utilisation de salles de réunion, tout en demeurant flexibles et financiérement
accessibles (8-15 €/m?/mois). Contrairement aux incubateurs spécialisés, les pépiniéres ne font pas I'objet d'une sélection
rigoureuse et permettent une occupation progressive en fonction des besoins du studio, sans engagement excessif. Elles associent
stabilité juridique, emplacement régional et intégration dans un réseau d’entrepreneurs, qui sont des éléments essentiels pour
renforcer notre activité et faciliter le développement opérationnel, tout en réduisant les colts et les contraintes logistiques.
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