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Dossier Investisseurs 
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Growing Sector 
The global video game industry has evolved from a niche entertainment market into one of the largest segments of the media and 
tech economy. 
Across 2024–2030, multiple industry analyses anticipate that total revenues could roughly double, from 300K(US$M) to 600K(US$M) 
https://www.grandviewresearch.com/ 
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A team that stands for what matters 
15% of our income goes to redpanda’s association.​
We selected many associations that support this cause and help to save lives. 

 
 
We prioritize an eco-conscious development approach: 

-​ Eco-friendly hosting 
-​ No unnecessary or energy-consuming features 
-​ Raising awareness about an endangered species 

​  
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Strong project 

Organized planning 
Our production schedule is fully organized to guarantee a smooth and on-time launch. 
Everyone knows what he needs to do and what must be done and when. 
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Full calculated budget 

 
 
By donating 15% of our revenue to red panda conservation, we also benefit from tax incentives that support our long-term commitment to 
sustainability. 
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Plan de communication 
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Ciblage et positionnement 

Personas 
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Résumé 
Nous visons des jeunes adultes et étudiants, joueurs occasionnels ou réguliers, socialement engagés et sensibles à 
l’environnement.  
Ils recherchent des expériences ludiques et coopératives, favorisant le partage et la communauté, tout en soutenant les studios 
indépendants responsables. Leur consommation privilégie des jeux de qualité, respectueux de l’environnement et à des prix 
raisonnables. 
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Positionnement 
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Positionnement sur l’éco-conception 

Position et référencement mots-clés des concurrents 
 
Les studios concurrents occupent tous une place bien précise ; celle du studio original, artistique, artisanal et efficace. Seuls 
quelques rares studios ont une position qui tend vers l’image du studio engagé ; le studio allant le plus loin est le grand studio 
Ubisoft, avec leur engagement “play green” qui consiste à baisser leur empreinte de carbone. Mais la place d’en face, le petit 
studio indépendant engagé pour l’environnement, est totalement libre. 
 
Nous avons aussi pu remarquer que presque aucun des studios de jeux vidéo indépendant concurrents n’utilisent de mots-clés 
ayant un rapport quelconque avec l’écologie / l’éco-conception. La plupart se base sur les mots-clés suivants : “indie game studio, 
indie game developer, artistic game, indie game, independant studio, 2d action-game, roguelike game, etc…”. Des mots-clés plus 
ou moins techniques et restreints dans le domaine des jeux vidéo et l’indépendant. 
 
Ce qui signifie que pour notre studio, nous avons une plage entière de mots-clés ; nous pouvons nous baser sur des mots-clés 
directement en lien avec l’éco-conception. 
 

Notre position et référencement mots-clés 
 
Nous comptons prendre la position du micro-studio indépendant et engagé, étant une place libre pour nous comme expliqué 
précédemment. Pour les mots-clés ; nous pouvons nous permettre d’utiliser à la fois les mots-clés du domaine des studios 
indépendants, et les mots-clés en rapport avec l’éco-conception/responsabilité : “eco-responsible games, green hosting, 
eco-friendly video game studio, committed indie studio, animal protection, red panda protection etc…”. Grâce à cette dualité des 
mots-clés, nous pouvons avoir un référencement beaucoup plus divers, précis et surtout, toucher plus de personnes sensibilisées 
par l’éco-responsabilité et la protection de l’environnement. 
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Résumé 

Les studios concurrents se positionnent surtout sur la créativité, l’originalité artistique et l’efficacité, avec peu d’engagement 
écologique visible, à l’exception de grands acteurs comme Ubisoft avec son engagement “play green”. La place du micro-studio 
indépendant engagé reste totalement libre. La plupart des studios indépendants n’utilisent aucun mot-clé lié à l’écologie, se 
limitant à des termes techniques centrés sur le jeu et l’indépendance. Cela offre à notre studio un espace SEO unique. Nous 
pouvons combiner des mots-clés classiques d’indépendants avec des mots-clés éco-responsables comme « green hosting » ou « 
red panda protection ». Cette stratégie nous permet d’avoir un référencement précis et de toucher un public sensible à 
l’environnement. 
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Ecoconception 

Règles Opquast retenue 
●​ R9 : Optimiser les images → Utiliser des formats compressés (WebP, JPEG optimisé), adapter la taille à l’usage réel. 
●​ R10 : Réduire le poids des pages → Limiter scripts, animations inutiles, CSS/JS minifiés. 
●​ R11 : Charger le contenu visible en priorité → Lazy loading pour les images et vidéos non visibles immédiatement. 
●​ R12 : Hébergement vert → Hébergement chez un particulier local éco responsable (Oragon Cloud). 
●​ R17 : Limiter les animations et scripts inutiles → Moins de calculs, moins de consommation d’énergie pour l’utilisateur et le 

serveur. 
●​ R18 : Supprimer les redirections inutiles → Réduire le temps de chargement et la consommation réseau. 
●​ R19 : Réduire la duplication de contenus → Optimisation SEO et moins de ressources chargées. 
●​ R20 : Suivi et mesure de la performance → Analytics minimalistes, respectant la vie privée, et permettant d’optimiser la 

consommation d’énergie. 

Exemple d’agence web éco-conceptrice : CodyWeb 
CodyWeb est une agence web qui se présente comme spécialisée dans l’éco-conception numérique. Elle met en avant une 
production de sites web légers, rapides et respectueux de l’environnement. 
Arguments mis en avant par CodyWeb 

●​ Conception de sites sans CMS lourd pour réduire le poids des pages et limiter les appels serveurs. 
●​ Design minimaliste pour améliorer la performance et limiter la consommation de ressources. 
●​ Hébergement vert utilisant des infrastructures à faible empreinte carbone. 
●​ Respect des normes d’accessibilité pour ne laisser aucun utilisateur de côté. 
●​ Approche durable : maintenance réduite, technologie stable et pérenne. 
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Ce que nous retenons pour Red Panda Studio 

●​ Développement optimisé et sans surcharge technique 
●​ Design clair, responsive, accessible 
●​ Hébergement responsable et certifié “vert” 
●​ Suivi continu des performances pour réduire l’impact environnemental 
●​ Communication transparente sur nos engagements 

 
Nous allons plus loin que Cody Web en y ajoutant une mission environnementale directe, Red Panda Studio reverse 15% du chiffre 
d’affaires aux associations de sauvegarde du panda roux. 
Ainsi, notre éco-responsabilité repose à la fois sur : 

-​ Une réduction de l’empreinte numérique 
-​ Un impact concret sur la préservation d’une espèce menacée 

Résumé 
L’agence CodyWeb constitue un exemple inspirant d’éco-conception grâce à son code léger, son design minimaliste, son 
hébergement vert et sa démarche durable. 
 
Red Panda Studio retient ces bonnes pratiques et va plus loin en intégrant une mission environnementale directe : 15 % de notre 
chiffre d’affaires est reversé aux associations de sauvegarde du panda roux, combinant sobriété numérique et impact écologique 
concret.  
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Workflow 
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Annexe - écosystèmes d’innovation 

Recherches personnelles 
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 Mots-clés Outil Nombre 
d’occurrences 

Urls résultats Information utiles Actions 

Recherche 1 écosystèmes 
d’innovation 
numérique 

Google 2 morethandigital.info 
 
francenum.gouv.fr 

Aucun rapport avec 
le sujet  

Recherche d’une 
autre info 
Précision des 
mots-clés à 
améliorer  

Recherche 2 pépinières 
d’entreprises 
accélérateur 

Google 2 jobteaser.com 
 
innova-finance.com 

Explication des 
différences entre les 
différentes type de 
structure 

Approfondissem
ent des données 
utiles pour 
comparer  

Recherche 3   Google  https://bpifrance-crea
tion.fr/encyclopedie/d
ifferentes-facons-dent
reprendre/entreprend
re-autrement/entrepr
endre-autre 
ment 
 

Coopératives 
d'activité  
Couveuses 
adhérentes de 
l'Union des 
couveuses 
d'entreprises 
Sociétés de portage 
salarial 

Recherche sur les 
différents type 
de structure  
(présentes dans 
le tableau sur le 
site) et 
comparaison 
avec les besoins 
de notre 
entreprise   

https://morethandigital.info/fr/quest-ce-quun-ecosysteme-numerique-comprendre-le-modele-commercial-le-plus-rentable/
https://www.francenum.gouv.fr/files/2022-05/DD_SYNTHSE-GLOBALE-WEB.pdf
https://www.jobteaser.com/fr/advices/175-couveuse-pepiniere-incubateur-accelerateur-comment-les-differencier
https://innova-finance.com/incubateurs-accelerateurs-et-pepinieres-quelles-sont-les-differences/
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/differentes-facons-dentreprendre/entreprendre-autrement/entreprendre-autre
http://www.uniondescouveuses.com/
http://www.uniondescouveuses.com/
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Étapes de recherche IA 
 
 

Prompt d’instruction système ChatGPT 
J’ai ouvert une nouvelle discussion dans Chat GPT et                        J’ai obtenu la réponse suivante et lui ai mis un “Bonne réponse” 
copié collé “Introduction système : Mode Absolu” 
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Assignation du rôle et première version 
Je lui ai demandé de parler français et 
lui ai indiqué son rôle.  
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Voici sa première réponse / proposition  
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J’ai remarqué que mon ChatGPT me rendais 
des réponses trop longues 
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Amélioration de la pertinence des réponses 
Nous avons discuté avec lui afin de recadrer les futures réponses en sélectionnant une des propositions (celle en rapport avec les 
différentes structures d’accueil jeune start-up). 
De par une requête, nous le poussons à nous poser des questions afin de préciser sa pensée, et quelle correspond à la notre. 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nous avons ensuite répondu à ses questions pour préciser la pertinence des réponses 
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Création du tableau comparatif  
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n° Source (lien) Type de 
système 

Définition Coûts (indicatifs) 

1 BOURGOGNE Créative – « 
About » 

Incubateur 
spécialisé 
(jeux vidéo) 

Structure d’accompagnement + 
hébergement : bureaux ou coworking + 
mentorat + aide à la production/édition 
pour studios de jeux vidéo. 
BOURGOGNE Créative+1 

~ 150-350 €/mois / poste ou petit bureau 
(évaluation interne, prix « attractifs » 
annoncés) BOURGOGNE Créative 

2 Réseau PEP’IN BFC – liste 
pépinières BFC 

Pépinière 
d’entreprises 

Hébergement d’entreprises (bureaux ou 
ateliers), services mutualisés, 
domiciliation, accompagnement 
modéré, support administratif. 
aer-bfc.com+1 

Typiquement 8-15 €/m²/mois pour bureaux 
fermés + 20-40 €/mois pour domiciliation 
(approximation standard dans ce type de 
structure) 

3 Exemple d’une pépinière 
locale : Pépinière Bellevue 
(Autun) 

Pépinière 
régionale 

Bail 1 à 3 ans, bureaux/ateliers, 
domiciliation, accès à services 
mutualisés (accès 24/7, parking, soutien 
lors création/reprise) adaptés aux 
PME/TPE. grandautunoismorvan.fr 

Loyer compétitif, location modulable 
(semaine, mois), tarifs adaptés — coût selon 
surface (ex. ateliers + bureaux), loyer 
modéré (non chiffré publiquement) 
grandautunoismorvan.fr 

4 Réseau PEP’IN BFC – 
portrait d’une pépinière 
(Cité de l’Entreprise) 
aer-bfc.com+1 

Pépinière — 
entreprise 
innovante / 
numérique 

Espaces de 14 à 20 m² bureaux, fibre 
internet, salle réunion, 
accompagnement entreprise innovante, 
services mutualisés. aer-bfc.com 

Coût type bureau modéré ; pour PME/jeune 
entreprise, loyer + services partagés : grille 
interne, variable selon surface (non 
publiquement standardisée) 

https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://bourgognecreative.com/about/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/pepinieres-dentreprises-bourgogne-franche-comte/?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandautunoismorvan.fr/leconomie/centre-de-ressources-numeriques/pepiniere-dentreprises?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/temoignages/portrait-de-pepiniere-cite-de-lentreprise/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/temoignages/portrait-de-pepiniere-cite-de-lentreprise/?utm_source=chatgpt.com
https://aer-bfc.com/temoignages/portrait-de-pepiniere-cite-de-lentreprise/?utm_source=chatgpt.com
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Argumentaire 
 
Le choix des pépinières d’entreprises pour notre studio de jeux vidéo indépendant repose sur leur capacité à offrir un 
hébergement adapté aux sociétés à responsabilité limitée (SARL), incluant des bureaux modulaires, des services de domiciliation 
et des services mutualisés essentiels au démarrage. Ces structures fournissent un accompagnement pratique, tel que le soutien 
administratif, l’accès à un réseau local et l’utilisation de salles de réunion, tout en demeurant flexibles et financièrement 
accessibles (8–15 €/m²/mois). Contrairement aux incubateurs spécialisés, les pépinières ne font pas l'objet d'une sélection 
rigoureuse et permettent une occupation progressive en fonction des besoins du studio, sans engagement excessif. Elles associent 
stabilité juridique, emplacement régional et intégration dans un réseau d’entrepreneurs, qui sont des éléments essentiels pour 
renforcer notre activité et faciliter le développement opérationnel, tout en réduisant les coûts et les contraintes logistiques. 
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